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INHALT
Vorwort von Richard Weize 
Einleitung

Die Jahre vor 1950
1945: Wer braucht noch Schallplatten?
Vor 1945: „Die Fahne hoch... SA marschiert..." 
Hello Capitol, bye-bye Berlin 
Zu neuen Ufern

Die 50er Jahre
Anschluss an den Weltmarkt 
Innovationen und Modernisierung 
Deutschland zwischen Schlager und Jazz 
Neue Filme, neue Bücher, alte Märsche 
Der Start der Langspielplatte 
Internationale Hits auf Schellack 
Von der Füllschrift-Platte zur Single 
„Neu für Deutschland: die 45er Platte" 
„Die schlagen ein!" 
Neue Platten, neue Labels 
Bill Haley und „Heideröslein" 
„Volksausgabe musikalischer Kostbarkeiten" 
„Flammen aus der TELDEC-Fabrik" 
Initialzündung durch London 
Erste LoNDON-Singles 
Capitol setzt sich durch 
Walzer, Tangos und Polka 
„Klingende Post" - keine Experimente 
Deutschland-Start der RCA mit Elvis Presley 
„Vorhang auf für RCA" 
„Weißer Holunder" fürs Herz 
„New Orleans to London" 
1956: Jahr des Umbruchs 
Gründung der TELDEC-RCA-Group 
PX-Läden als Motor
Von der Illustration zum Foto-Cover 
Heinrich Pumpernickel mischt mit 
Mit Adenauer in die Zukunft 
„Wald und Wiese" für Gis 
Entscheidung im Plattenladen 
„Aufbruch der deutschen Jugend" 
Provinzialität und internationale Verträge 
Für zwei Ohren: Stereo 
Zweimal Gold für Billy Vaughn 
Billy Mo „trifft ins Schwarze" 
„Stars and Hits" 
Glücksfall Caterina Valente 
Aufpreis für Stereo 
„Mit Sang und Bläserklang"

Die 60er Jahre
Auftritt Warner Brothers 
Teldec führt bei amerikanischer Musik 
„Musikalische Invasion" 
Fernsehspot für Caterina Valente 
Neue Manager, neue Künstler 
Hits mit Instrumentals

175 „Es wird Twist getanzt!"
178 Chansons und Polkas
180 Teenager-Träume
182 „US-Top-Stars singen deutsch!"
186 „Dynagroove" löst „Living Stereo" ab
187 Neues Gütezeichen, neue Logos
190 Neue Interpreten, neue Hit-Lieferanten
193 Die Stones rollen an
195 „Schlagerkönige" aus Nashville
200 Mit deutschen Schlagerbändern nach Nashville
202 Neuzugang Kurt Richter
204 „Wahrhaft königlicher Klang"
206 Besuch von Warner Brothers

208 „Beat Club" auf Platte und im Fernsehen
211 Seeburg, Seerose und TELDEC-Jukebox-EPs
214 Neue Labels, neue Marken
217 Geringe Umsätze mit Klassik, gute Pop-Geschäfte
219 „Höllenspektakel" und „Schreikrämpfe"
221 10 Millionen Singles aus Nortorf
223 „Frühlingswirbel" in der Bundesrepublik
226 Grund zum Feiern
227 Ende einer Ära

231 Boom-Zeit
233 Schlechte Erfahrungen mit den Stones

235 Die 70er Jahre
237 „Revolutionärer" Flop für 100 Millionen D-Mark
239 Ein Todesfall und ein Wegfall
241 „Schnodderige Songs"
244 RCA geht neue Wege
246 Das Geschäft läuft nicht mehr rund
248 Jahre der Restauration
250 „Der Pop-Markt strukturiert sich um"
251 „Egerland grüßt Oberkrain"
252 Dunkle Wolken am Horizont
253 Die Teldec verliert RCA
254 Disco im Fernsehen, Disco auf Platten
255 Pech mit „Heidi" und Les Humphries
256 Rolling Stones für die DDR
257 Abschied von Maffay
260 Besondere Samplers und Reissues

263 Die 80er Jahre
264 Täglich 80 Tonnen Musik aus Nortorf
266 „Blue Ribbon Around The World"
267 DMM - bahnbrechende Erfindung der Teldec

269 Udo geht, Falco kommt
271 Der Anfang vom Ende
273 Sparen, rationalisieren
274 „We are the MusicMakers"
276 Fehlstart mit DMM-CDs
277 „Unwürdiges Ende"
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