INHALTSVERZEICHNIS (Kurzfassung)

1 Einleitung 1
A SEKUNDARANALYSEN
2 Okologischer Landbau im gesellschaftlichen und wissenschafilichen Diskurs 23
3 Literaturanalyse zu Hemmnissen und Handlungsoptionen fiir eine Ausweitung
des Oko-Sektors 63
4 Ausgewihlte Aspekte der Markte fiir Gefliigelfleisch sowie Kartoffeln und
Kartoffelfertigprodukte 80
B OKOLOGISCHER LANDBAU UND OKO-LEBENSMITTEL AUS DER SICHT DER AKTEURE —
EINE PRIMARANALYSE :
5 Methodik und Durchfiihrung der Primérerhebungen - i 96
6 Situation und Veridnderungstendenzen im Agrar- und Eméahrungssektor 117
7 Image des dkologischen Landbaus und von Oko-Produkten 151
8 Hemmnisse, Losungsansitze und relevante Akteure fiir eine Ausweitung
des Oko-Sektors . 219
9 Politik zur Ausweitung des dkologischen Landbaus 243
10 Okologischer Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunfisoption? 259

C STRATEGIEFORMULIERUNG UND -BEWERTUNG

11 Strategien zur Ausweitung des Skologischen Landbaus in Deutschland 278
Zusammenfassung 353
Anhang 366

Literaturverzeichnis 387




INHALTSVERZEICHNIS

1 EINLEITUNG 1
1.1 Problemstellung und Zielsetzungen des Projektes 1
1.2 Das Projekt vor dem Hintergrund der Reformen der Agrarpolitik .........ceccvisccsermsensaseces 5

1.2.1 Politik der ,,Agrarwende” in Deutschiand 5
1.2.1.1 Grundziige der ,,Agrarwende*-Politik in Deutschland 5
1.2.1.2  Politik fiir den dkologischen Landbau im Rahmen der

. »Agrarwende“-Politik 7

1.2.2 Reform der Agrarpolitik der Europdischen Union 10
1.2.2.1 Die Luxemburger Beschliisse 10
1.2.2.2 Vorbereitung eines europdischen Aktionsplanes fiir den

Skologischen Landbau : 13

1.3 Konsequenzen der verinderten Rahmenbedingungen fiir die
Forschungsarbeiten 14
1.4 Leitgedanken und methodischer Ansatz 15
1.5 Arbeitsbausteine des Projektes und Gestaltung des Berichtes 21

A SEKUNDARANALYSEN

2 OKOLOGISCHER LANDBAU IM GESELLSCHAFTLICHEN UND WISSENSCHAFT-

LICHEN DISKURS 23
2.1 Analyse des Diskurses gesellschaftlich relevanter Akteure zu den

Themenfeldern Agrarpelitik und dkelogischer Landbau 24

2.1.1 Ziele und Arbeitsinhalte 24

2.1.2  Problemwahrnehmungen der gesellschaftlichen Akteure 26
2.1.2.1 Globale Problemwahrnehmungen der gesellschaftlichen Akteure................ 26
2.1.2.2 Allgemeine Probleme im Zusammenhang mit der Landwirtschaft in

Deutschland 26
2.1.2.3  Probleme im Zusammenhang mit dem kologischen Landbau in
Deutschland aus Sicht der gesellschaftlichen Akteure...........covveeverrrrrereenens 29

2.1.3  Leitbilder und Zielvorstellungen der gesellschaftlichen Akteure fiir die
deutsche Landwirtschaft 29
2.1.3.1 Leitbilder der gesellschaftlichen Akteure fiir die deutsche

Landwirtschaft 29

2.1.3.2 Wie wird das 20 %-Oko-Landbau-Zie! des BMVEL von den
gesellschaftlichen Akteuren aufgenommen? 31

2.1.3.3 Begriindungen fiir eine (staatlich geforderte) Ausweitung des
okologischen Landbaus 32
2.1.4 MaBnahmenvorschlige und Strategieansitze der gesellschaftlichen Akteure.............. 33
2.1.5 Schlussfolgerungen zum gesellschaftlichen Diskurs 34




2.2 Analyse der wissenschaftlichen Diskussion zur Nachhaltigkeit des dkologischen
Landbaus und Begriindungen einer staatlichen Férderung dieser
Wirtschaftsweise 2

2.2.1 Wissenschaftliche Diskussion zur Nachhaltigkeit des 6kologischen Landbaus
22.1.1 Okologische Nachhaltigkeit des dkologischen Landbaus..................
22.1.2  Okonomische Nachhaltigkeit des kologischen Landbaus.................
2.2.1.3 Soziale Nachhaltigkeit des okologischen Landbaus

2.2.1.4 Schlussfolgerungen zur Nachhaltigkeit des dkologischen Landbaus.
2.2.2 Wissenschaftliche Begriindungen fiir eine Ausweitung und staatliche

Forderung des kologischen Landbaus

2.2.3 Schlussfolgerungen zum wissenschaftlichen Diskurs und Eigenposition der
Forschungsgruppe

2.3 Analyse des Diskussionsprozesses zur Vorbereitung eines europiischen
Aktionsplanes fiir den 6kologischen Landbau

2.3.1 Themen und Schwerpunkte
2.3.2  Schlussfolgerungen der EU-Kommission

2.4 Schlussfolgerungen aus der Analyse des gesellschaftlichen und wissen-
schaftlichen Diskurses

LITERATURANALYSE ZU HEMMNISSEN UND HANDLUNGSOPTIONEN FUR EINE
AUSWEITUNG DES OKO-SEKTORS

3.1 Ziele und Arbeitsinhalte

3.2 Hemmnisse fiir eine Ausweitung des Oko-Sektors

3.2.1 Hemmnisse auf der Nachfrag

3.2.2 Hemmnisse auf den Ebenen Erzeugung, Verarbeitung und Vermarktung........
3.22.1 Hemmnisse in den internen Rahmenbedingungen der Unternehmen

3.2.22 Hemmnisse in den externen Rahmenbedingungen der Unternehmen
im Bereich der Makro-Umwelt

3.2.2.3 Hemmnisse in den externen Rahmenbedingungen der Unternehmen
im Bereich der Mikro-Umwelt

3.2.2.4 Zusammenfassende Darstellung der Hemmnisse auf den Ebenen
Erzeugung, Verarbeitung und Vermarktung

3.3 Handlungsoptionen zur Ausweitung des Oko-Sektors

3.3.1 MaBnahmen zum Abbau von Hemmnissen auf der Nachfrageseite..................
3.3.2 MaBnahmen zum Abbau von den Gesamtsektor betreffenden Hemmnissen ....
3.3.3 MaBnahmen zum Abbau von Hemmnissen auf der Erzeugerebene
3.3.4 MaBnahmen zum Abbau von Hemmnissen auf der Ebene der Verarbeitung...
3.3.5 MaBnahmen zum Abbau von Hemmnissen auf der Ebene der Vermarktung....
3.3.6 MaBnahmen im Bereich Bildung, Beratung und Forschung

337 Grundsitze fiir die Ausgestaltung von Politiken zum kologischen Landbau ..
3.4 Schlussfolgerungen aus der Literaturanalyse

35
36
36
39
40
43

45

47

52
52
57

59

63
63
63
64
65
65

67

68




4 AUSGEWAHLTE ASPEKTE DER MARKTE FUR GEFLUGELFLEISCH SOWIE FUR

KARTOFFELN UND KARTOFFELFERTIGPRODUKTE
4.1 Markt fiir Gefliigelfleisch ’

4.1.1 Nachfrageseite

4.1.1.1  Verbrauch und Einkaufsstitten von Gefliigelfleisch.........ccccovnvenicnnes

4.1.1.2  Verbraucherpreise fir Géﬂﬁgelﬂeisch

4.1.2  Angebotsseite

4.12.1 Ausgewihlte Aspekte zum Markt fiir Mastgefliigel

4.1.2.2 Ausgewihlte Aspekte zur Gefliigelhaltung im Skologischen
Landbau

4.1.2.3  Erzeugerpreise fuir Gefligelfleisch

4.1.3 Rechtliche Vorgaben zur Kennzeichnung von Gefliigelfleisch.........ccoccorenvruenenes

4.2 Markt fiir Kartoffeln und Kartoffelfertigprodukte

4.2.1 Nachfrage nach Kartoffeln und Kartoffelfertigprodukten

4.2.2 Angebotsseite

42.2.1 Ausgewihlte Aspekte zum Kartoffelmarkt

4222 Ausgewihlte Aspekte zum Kartoffelanbau im 6kologischen
Landbau

92

4223 Erzeugerpreise fiir Kartoffeln

423 Schiussfolgerungen zu den Mirkten fiir Gefliigelfleisch sowie fir Kartoffeln
und Kartoffelfertigprodukte

93

95

B OKOLOGISCHER LANDBAU UND OKO-LEBENSMITTEL AUS DER SICHT DER
AKTEURE — EINE PRIMARANALYSE

5 METHODIK UND DURCHFUHRUNG DER PRIMARERHEBUNGEN

5.1 Untersuchungsziele und Leitfragen der Priméirerhebungen
5.2 Konzeption der Erhebungsinstrumente

5.2.1 Fragebogen fiir die reprisentative Verbraucherstudie

5.2.2  Erhebungsinstrumente fiir die Gruppendiskussionen und Interviews ....................

5.3 Design und Durchfiihrung der Untersuchungseinheiten

5.3.1 Gruppendiskussionen Verbraucher
5.3.2 Interviews Akteure der Wertschopfungskette

5.3.3 Gruppendiskussionen Landwirte und Berater

5.3.4 Zusammenfassung der realisierten Datengrundlage

5.4 Auswertung des Datenmaterials

5.4.1 Reprisentative Verbraucherstudie
5.4.2 Gruppendiskussionen Verbraucher.

5.4.3 Interviews Akteure der Wertschopfungskette

54.4  Gruppendiskussionen Landwirte und Berater,

5.5 Darstellung der Ergebnisse




6 SITUATION UND VERANDERUNGSTENDENZEN IM AGRAR- UND ERNAHRUNGS-

SEKTOR 117
6.1 Wahrnehmung der Situation im Lebensmittelsektor durch die Verbraucher..........coee 117
6.1.1 Gefiihlslage der Verbraucher zur Situation im Lebensmittelsektor..........ccccceerreencnes 117
6.1.2 Veridnderungen im Lebensmittelsektor aus Verbrauchersicht .......cccceccrurrecenenrnceccaes 119
6.1.3 Wahrnehmung der Situation im Lebensmittelsektor und Konsequenzen der
Verbraucher beim Lebensmittelkonsum 122
6.2 Wahrnehmung der Situation in der Gefliigelbranche durch die Akteure 124
6.2.1 Aktuelle Situation in der Gefliigelbranche 125
6.2.1.1  Aktuelle Situation in der Gefliigelbranche aus Sicht der Akteure der
Wertschopfungskette 125
6.2.1.2  Aktuelle Situation der Gefliigelbranche aus Sicht der Landwirte und
Berater 127
6.2.2  Veriinderungen in der Gefliigelbranche in den letzten zehn Jahren .......ccccceeuverueeeneee 129
6.2.2.1 Verinderungen in der Gefliigelbranche aus Sicht der Akteure der
Wertschopfungskette 129
6.2.2.2 Verinderungen in der Geﬂﬁgelbranche aus Sicht der Landwirte und
Berater 129
6.2.3 Zukiinftige Trends und Entwicklungen in der Gefliigelbranche..........coccccveeeevrennecnns 130
6.2.3.1 Zukiinftige Trends und Entwicklungen in der Gefliigelbranche aus
Sicht der Akteure der Wertschopfungskette 130
6.2.3.2 Zukinftige Trends und Entwicklungen in der Gefliigelbranche aus
Sicht der Landwirte und Berater 132

6.2.4 Wiinsche der Akteure der Gefliigelbranche fiir die Zukunft 133

6.2.4.1 Winsche der Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel fiir die

Zukunft 133
6.2.4.2 Wiinsche der Landwirte der Gefliigelbranche fiir die Zukunft ................... 133
6.3 Wahrnehmung der Situation in der Kartoffelbranche durch die Akteure ......ccoeeeceeeenne 134
6.3.1 Aktuelle Situation in der Kartoffelbranche 134
6.3.1.1 Aktuelle Situation in der Kartoffelbranche aus Sicht der Akteure
der Wertschopfungskette 134
6.3.1.2 Aktuelle Situation in der Kartoffelbranche aus Sicht der Landwirte
und Berater . 135
6.3.2 Verinderungen in der Kartoffelbranche in den letzten zehn Jahren..........occccvcurnenene 136
6.3.2.1 Verinderungen in der Kartoffelbranche aus Sicht der Akteure der
Wertschdpfungskette 136
6.3.2.2 Veridnderungen in der Kartoffelbranche aus Sicht der Landwirte
und Berater 136
6.3.3 Zukiinftige Trends und Entwicklungen in der Kartoffelbranche........ccoovvecuvrvvocucaece 137
6.3.3.1 Zukiinflige Trends und Entwicklungen in der Kartoffelbranche aus
Sicht der Akteure der Wertschopfungskette 137

6.3.3.2 Zukiinftige Trends und Entwicklungen in der Kartoffelbranche aus
Sicht der Landwirte und Berater 138




6.3.4 Wiinsche der Akteure der Kartoffelbranche fiir die Zukunft

6.3.4.1

6342

‘Wiinsche der Akteure der Wertschopfungskette Kartoffelfertig-
produkte fiir die Zukunft )

Wiinsche der Landwirte und Berater der Kartoffelbranche fiir die
Zukunft

6.4 Wahrnehmung der Situation im Lebensmittelhandel

6.4.1
6.4.2

6.4.3

6.44

6.5 Zusammenfassende Betrachtung der Ergebnisse

Aktuelle Situation im Lebensmittelhandel aus Sicht der Akteure

Verdnderungen im Lebensmittelhandel in den letzten zehn Jahren aus Sicht

der Akteure

Zukiinftige Trends und Entwicklungen im Lebensmittelhandel aus Sicht der

Akteure

Wiinsche der Akteure des Lebensmittelhandels fiir die Zukunft

7 IMAGE DES OKOLOGISCHEN LANDBAUS UND VON OKO-PRODUKTEN

7.1 Image des dkologischen Landbaus und von Oko-Produkten beim Verbraucher

7.1.1

7.12

Allgemeines Image des dkologischen Landbaus und von Oko-Produkten

beim Verbraucher
Image tkologisch erzeugter Gefliigelprodukte beim Verbraucher

7.1.2.1
7122
7.12.3

7.12.4
7.12.5
7.12.6
7.12.9

Image 6kologisch erzeugter Kartoffelfertigprodukte beim Verbraucher

7.1.3.1

7.13.2

7.133

7.134
7.13.5

7.13.6
7.13.7

Assoziationen zu Gefliigelprodukten im Allgemeinen

Konsumverhalten bei Gefliigelprodukten im Allgemeinen.....................

Wahrmehmung von Unterschieden zwischen dkologisch und
konventionell erzeugten Gefliigelprodukten

Hauptargumente fiir den Einkauf von Oko-Gefliigelprodukten..............

Vertrauen in Oko-Gefliigelangebote

Zahlungsbereitschaft fiir Oko-Gefliigelprodukte

Zusammenfassende Betrachtung zum Image und Nutzen von Oko-
Gefliigelprodukten beim Verbraucher

Assoziationen zu Kartoffelfertigprodukten und Kartoffeln im
Allgemeinen

Konsumverhalten bei Kartoffelfertigprodukten und Kartoffeln im
Allgemeinen

‘Wahrnehmung von Unterschieden zwischen 6kologisch und
konventionell erzeugten Kartoffelfertigprodukten

Hauptargumente fiir den Einkauf von Oko-Kartoffelfertigprodukten

Vertrauen in die Angebote dkologisch erzeugter Kartoffelfertig-
produkte

Zahlungsbereitschaft fiir Gko-Kanoffelfertigprodukte
Zusammenfassende Betrachtung zum Image und Nutzen von Oko-

Kartoffelfertigprodukten beim Verbraucher

139

139

140
140
140

141

141
142
143

151

151
153
153
155

158
161
162
164

167
170

170

172

174
178

178
180

182



7.2 Image des ékologischen Landbaus und von Oko-Produkten bei den Akteuren

der Gefliigelbranche

7.2.1 Image des okologischen Landbaus und von Oko-Produkten aus Sicht der

Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel

72.1.1

7212

72.1.3

7214

72.15

Assoziationen der Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel zum
okologischen Landbau und zu Oko-Produkten

Vor- und Nachteile der 6kologischen Gefliigelhaltung und von
Oko-Gefliigel-fleisch aus Sicht der Akteure der Wertschépfungs-
kette Gefliigel

Eigene Erfahrungen der Akteure der Wertschdpfungskette im Oko-
Gefliigelmarkt

Verbraucherwartungen bei Gefliigelprodukten aus Sicht der
Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel

Zukunftschancen alternativ erzeugter Gefliigelprodukte aus Sicht
der Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel

722 Image des dkologischen Landbaus und von Oko-Produkten aus Sicht der

Landwirte und Berater der Gefliigelbranche

7221

7222

7223

7224

Assoziationen der Landwirte der Gefliigel- und Kartoffelbranche

zum okologischen Landbau und zu Oko-Produkten .....cowceevueeeeeveecenecs

Uberlegungen der Landwirte und Berater aus der Gefliigelbranche
zur Umstellung auf dkologischen Landbau

Verbraucherwartungen bei Gefliigelprodukten aus Sicht der
Landwirte und Berater der Gefliigelbranche

Zukunftschancen alternativ erzeugter Gefliigelprodukte aus Sicht
der Landwirte und Berater der Gefliigelbranche

7.3 Image des ékologischen Landbaus und von Oko-Produkten bei den Akteuren
der Kartoffelbranch

7.3.1 Image des dkologischen Landbaus und von Oko-Produkten bei den Akteuren

der Wertschopfungskette Kartoffelfertigprodukte

7.3.11

7.3.12

73.1.3

7.3.14

7.3.1.5

Assoziationen der Akteure der Wertschopfungskette Kartoffel-

fertigprodukte zum 6kologischen Landbau und zu Oko-Produkten........

Vor- und Nachteile von Oko-Kartoffelfertigprodukten aus Sicht der

Akteure der Wertschopfungskette Kartoffelfertigprodukte.....................

Eigene Erfahrungen der Akteure der Wertschdpfungskette im Oko-
Kartoffelmarkt

Verbraucherwartungen bei Kartoffelfertigprodukten aus Sicht der

Akteure der Wertschopfungskette Kartoffelfertigprodukte.....................

Zukunftschancen von okologisch erzeugten Kartoffelfertig-
produkten aus Sicht der Akteure der Wertschopfungskette
Kartoffelfertigprodukte

185

185

185

186

188

189

190

192

192

194

196

197

198

198

198

199

200

200

201



7.3.2  Image des 6kologischen Landbaus und von Oko-Produkten bei den
Landwirten und Beratern der Kartoffelbranche

7.3.2.1 Assoziationen der Landwirte der Kartoffelbranche zum
Skologischen Landbau und zu Oko-Produkten

7322 Uberlegungen der Landwirte und Berater aus der Kartoffelbranche
' zur Umstellung auf 6kologischen Landbau

7.3.2.3 Verbraucherwartungen bei Kartoffelfertigprodukten aus Sicht der
Landwirte und Berater der Kartoffelbranche

7.3.2.4 Zukunftschancen von 6kologisch erzeugten Kartoffelfertig-
produkten aus Sicht der Landwirte und Berater der
Kartoffelbranche

7.4 Image des 6kologischen Landbaus und von Oko-Produkten bei den Akteuren
des Lebensmittelthandels

7.4.1 Assoziationen der Akteure des Lebensmittelhandels zum 6kologischen
Landbau und zu Oko-Produkten

7.42 Eigene Erfahrungen der Akteure des Lebensmittelhandels im Oko-Markt...........

7.4.3 Verbraucherwartungen bei Gefliigelfleisch und Kartoffelfertigprodukten aus
Sicht der Akteure des Lebensmittelhandels

7.4.4 Zukunftschancen von Oko-Produkten aus Sicht der Akteure des
Lebensmittelhandels

7.5 Zusammenfassende Betrachtung der Ergebni

8 HEMMNISSE, LOSUNGSANSATZE UND RELEVANTE AKTEURE FUR EINE

AUSWEITUNG DES OKO-SEKTORS

8.1 Wahrgenommene Hemmnisse fiir die Nachfrage nach Oko-Produkten und

relevante Akteure fiir eine Okologisierung der Lebensmittelwirtschaft aus Sicht

der Verbraucher

8.1.1 Hemmnisse fiir dic Nachfrage nach Oko-Gefliigel- und Oko-Kartoffelfertig-
produkten aus Sicht der Verbraucher.

8.1.1.1 Hemmnisse fiir die Nachfrage nach Oko-Gefliigelprodukten

8.1.1.2 Hemmnisse fiir die Nachfrage nach Oko-Kartoffelfertigprodukten.....

8.1.2 Einfluss verschiedener Akteure auf eine Okologisierung der Lebensmittel-
wirtschaft aus Sicht der Verbraucher

8.2 Wahrgenommene Hemmnisse, Losungsansiitze und relevante Akteure fiir eine
Ausweitung des Oko-Gefliigelsektors aus Sicht der Akteure der
Gefliigelbranche

8.2.1 Hemmnisse und Losungsansitze fiir eine Ausweitung des Oko-Gefliigel-

sektors aus Sicht der Akteure der Gefliigelbranche

8.2.1.1 Hemmnisse und Losungsansitze fiir eine Ausweitung des Oko-
Gefliigelsektors aus Sicht der Akteure der Wertschdpfungskette
Gefliigel

8.2.1.2 Hemmnisse und Losungsansitze fiir eine Ausweitung des Oko-
Gefliigelsektors aus Sicht der Landwirte und Berater der

Gefliigelbranche

8.2.2 Relevante Akteure fiir eine Ausweitung des Oko-Gefliigelsektors aus Sicht
der Akteure der Wertschopfungskette Gefliigel

202

202

203

204

205

206

206
208

210

212
213

219

219

220

... 220

220

221

224

224

224

225

228



8.3 Wahrgenommene Hemmnisse, Losungsansétze und relevante Akteure fiir eine
Ausweitung des Segmentes Oko-Kartoffelfertigprodukte aus Sicht der Akteure

der Kartoffelbranche

8.3.1

Hemmnisse und Losungsansitze filr eine Ausweitung des Segmentes Oko-

Kartoffelfertigprodukte aus Sicht der Akteure der Kartoffelbranche.....................

8.3.1.1 Hemmnisse und Losungsansitze fiir eine Ausweitung des
Segmentes Oko-Kartoffelfertigprodukte aus Sicht der Akteure der
Wertschépfungskette Kartoffelfertigprodukte

8.3.1.2 Hemmnisse und Losungsansitze fiir eine Ausweitung des
‘ Segmentes Oko-Kartoffelfertigprodukte aus Sicht der Landwirte
und Berater der Kartoffelbranche

Relevante Akteure fiir eine Ausweitung des Segmentes Oko-Kartoffel-
fertigprodukte aus Sicht der Akteure der Wertschopfungskette

Kartoffelfertigprodukte

8.4 Wahrgenommene Hemmnisse, Losungsansiitze und relevante Akteure fiir eine

Ausweitung des Oko-Segmentes aus Sicht des Lebensmittelhandels...

8.4.1

842

Hemmnisse und Lgsungsansitze fiir eine Ausweitung des Marktes fiir Oko-

Lebensmittel aus Sicht der Akteure des Lebensmittelhandels........cocoeveerernenecnes

Relevante Akteure fiir eine Ausweitung des Marktes fiir Oko-Lebensmittel
aus Sicht der Akteure des Lebensmittethandels

8.5 Zusammenfassende Betrachtung der Ergebni

POLITIK ZUR AUSWEITUNG DES OKOLOGISCHEN LANDBAUS

9.1 Wahrnehmung der Agrarwende durch die Verbraucher

9.2 Wahrnehmung der Politik zur Ausweitung des 6kologischen Landbaus durch

die Akteure der Gefliigelbranche

9.2.1

Zielsetzungen und Mafinahmen der Politik zur Ausweitung des 6kologischen

Landbaus aus Sicht der Akteure der Gefliigelbranche

9.2.1.1 Zielsetzungen und MaBnahmen der Politik zur Ausweitung des
okologischen Landbaus aus Sicht der Akteure der
Wertschdpfungskette Gefliigel

92.1.2 Zielsetzungen und MaBnahmen der Politik zur Ausweitung des
Skologischen Landbaus aus Sicht der Landwirte und Berater der
Gefligelbranche

Relevanz der Politik zur Ausweitung des 6kologischen Landbaus fiir die

Unternehmen der Gefliigelbranche
9.2.2.1 Relevanz der Politik zur Ausweitung des dkologischen Landbaus

aus Sicht der Akteure der Wertschopfungskette Gefligel .....cccevvenennenee

9.2.2.2 Relevanz der Politik zur Ausweitung des 6kologischen Landbaus
aus Sicht der Landwirte und Berater der Gefliigelbranche

230

230

230

231

233

235

235

237
239

243
243

245

245

245

246

248




9.3 Wahrnehmung der Politik zur Ausweitung des 6kologischen Landbaus durch
die Akteure der Kartoffelbranche

9.3.1 Zielsetzungen und Mafnahmen der Politik zur Ausweitung des 6kologischen
Landbaus aus Sicht der Akteure der Kartoffelbranche

93.1.1 Zielsetzungen und Mafinahmen der Politik zur Ausweitung des
okologischen Landbaus aus Sicht der Akteure der
Wertschopfungskette Kartoffelfertigprodukte

93.1.2 Zielsetzungen und MaBnahmen der Politik zur Ausweitung des
dkologischen Landbaus aus Sicht der Landwirte und Berater der
Kartoffelbranche

9.3.2 Relevanz der Politik zur Ausweitung des dkologischen Landbaus fiir die
Unternehmen der Kartoffelbranche

9.3.2.1 Relevanz der Politik zur Ausweitung des Skologischen Landbaus
aus Sicht der Akteure der Wertschopfungskette
Kartoffelfertigprodukte

9.32.2 Relevanz der Politik zur Ausweitung des okologischen Landbaus
aus Sicht der Landwirte und Berater der Kartoffelbranche...........cccec........

9.4 Wahrnehmung der Politik zur Ausweitung des dkologischen Landbaus durch
die Akteure des Lebensmittelhandels

94.1 Zielsetzungen und MaBnahmen der Politik zur Ausweitung des tkologischen
Landbaus aus Sicht der Akteure des Lebensmittethandels

9.42 Relevanz der Politik zur Ausweitung des okologischen Landbaus fir die
Unternehmen des Lebensmittelhandels

9.5 Zusammenfassende Betrachtung der Ergebni:

10 OKOLOGISCHER LANDBAU UND OKO-LEBENSMITTEL — EINE ZUKUNFTS-
OPTION?

10.1 Okologischer Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunftsoption fiir
Verbraucher?

10.2 Okologischer Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunftsoption fir die
Akteure der Gefliigel- und Kartoffelbranche?

10.2.1 Okologischer Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunfisoption fiir
die Akteure der Wertschopfungskette?

10.2.2 Okologischer Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunftsoption fiir
die Landwirte und Berater?

103 Gkologischgr Landbau und Oko-Lebensmittel — eine Zukunftsoption fiir den
Lebensmittethandel?

C STRATEGIEFORMULIERUNG UND -BEWERTUNG

11 STRATEGIEN ZUR AUSWEITUNG DES OKOLOGISCHEN LANDBAUS IN
DEUTSCHLAND

11.1 Anforderungen an eine Strategie und bestehender Handlungsbedarf ...

11.1.1 Allgemeine Anforderungen an eine Strategie zur Ausweitung des
okologischen Landbaus und bestehender Handlungsbedarf,

11.1.2  Spezifische Anforderungen an ein strategisches Konzept zur Ausweitung
des 6kologischen Landbaus und bestehender Handlungsbedarf................coevevenne.

250

250

250

251

253

253

253

254

254

255
256

259

259

265

265

269

274

279



11.2 Strategieansiitze zur Ausweitung des Skologischen Landbaus......cciveiiveruessacsssesassenes
11.2.1 Grundsatziiberlegungen
11.2.2 Die neun Strategien im Uberblick
11.2.3 Einordnung der Strategicansitze in das bestehende Politikfeld .........coooeeveeiinnneen.

11.3 Ausgestaltung und Bewertung der Strategien zur Ausweitung des
okologischen Landbaus

11.3.1 Okologische Grobsteuerung

11.3.1.1 Ethische und dkologische Priferenzen der Gesellschaft zur
Geltung bringen (Strategie 1)

11.3.1.2 Internalisierung externer Effekte der Landwirtschaft
(Strategie 2)
11.3.1.3 Entlohnung positiver externer Leistungen der Landwirtschaft
(Strategie 3)

11.3.2 Kommunikation und Priferenzen

11.3.2.1  Ausbau der Priferenzen fiir Oko-Produkte und eine 6kologische
Lebensmittelwirtschaft (Strategie 4)

11.3.2.2 Verbesserung der Akteurkonstellation (Strategie 5)....c..eceeerreececirennne

11.3.2.3 Kommunikation und Konsensbildung zum Stellenwert des
okologischen Landbaus (Strategie 6)

11.3.3 Absicherung von Erfolgspotenzialen

11.3.3.1 Kosten und Risiko der 6kologischen Lebensmittelwirtschaft
senken (Strategie 7)

11.3.3.2 Kapitalzugang und Kapitalbildung der Skologischen
Lebensmittelwirtschaft verbessern (Strategie 8) ........ceveeecerrmvcnicnvencnns

11.3.3.3 Grundsicherung des technologischen Entwicklungspfades
dkologischer Landbau (Strategie 9)

11.4 Zusammenfassung der Strategieiiberlegungen und Empfehlungen fiir eine
Politik zur Ausweitung des 6kologischen Landbaus .

ZUSAMMENFASSUNG

ANHANG

LITERATURVERZEICHNIS

286
289
293

295
296

296

304

308
314

314
321

325
329

329

334

339

346
353
366
387



