Inhalt

TADEILEN.......oeiii ettt s 8
AbbIlAUNGEN......comiiii e s 10
1 EInlEitung. ......ccooriiiireee e v et 11
1.1 Lokale Medien.......c.cocoureeiriirirece e seessses e
1.2 Publizistische Vielfalt und Leistung
1.3 Aufbau der ATbeit.......ccoooveueuirrericrrt e
2 Gegenstand und Forschungsfeld «lokaler Rundfunk Schweiz».17
2.1 Vorgeschichte und Rahmenbedingungen...........cccocvvveveerruriernene 17
2.1.1 Gesellschaftliche Verinderungen in Europa ab 1960 ....... 18
22 Neue lokale Medien.........ccooevireiirieeieec et et 20
221 Medien «VOon UNLEN ....ccoviviieeeeeiceete et 20
222 Gemeindebezogene Medienprojekte .........ccoovvvvircnncnnee 21
23 Die Verordnung iiber lokale Rundfunk-Versuche......................... 22
23.1 Der lange Weg zur RVO ... 22
232 Die politische Debatte um die RVO........c.ccccovevvrevrecnennns 24
233 Die Merkmale der RVO .......ococcoiviinnnneircncrennene 25
234 Die Konzessionspolitik der Bundesrates...........ccc.ceuee.... 27
235 Die wichtigsten Anderungen der RVO.........cccooveeccerirrennce 29
236 Die Folgen der RVO fiir die Medienlandschaft Schweiz..30
24 Die Medienlandschaft Schweiz ab 1990 .........cccoveeeevrecreeerennnens 33
24.1 Das Radio- und Fernsehgesetz von 1991 ...t 33
242 Die Radiolandschaft Schweiz nach 1991 ........ccocovevveueene 37
243 Die Fernsehlandschaft nach 1991........cccocvevivnnininenn. 40
254 Die Konzessionierungspraxis in den 1990er-Jahren ......... 42
245 Vorldufiges Fazit «lokaler Rundfunk in der Schweiz» .....43
3 Theoretische Perspektiven...........cecueevrieveceeviceeee e 47
3.1 Die Perspektive der Publizistikwissenschaft..........c...cocoeeninnenne. 47
3.1.1 Der FunktionaliSmus...........cceiiiiiicniinaenieencneeneineeens 48
3.12 Die funktional-strukturelle Systemtheorie ........................ 49
3.13 OffentlichKeitstheOren ...........cvuvverveemrieeereseteses e 50
32 Medien in lokalen REUMEN........ccocmiiiiiiiiiiiceececeineeeene 54
3.2.1 Grundbegriffe und ihre Bedeutung...........cccccoevrrirrevennen. 55
322 Funktionen und Leistungen von Lokalmedien.................. 65



33 Die Leistungsanforderungen des politischen Systems.................. 68

33.1 Das Postulat der publizistischen Vielfalt............c.ccceeeee. 68
332 Das Konzept des Service publiC......cccocccrneiccinnerninniennne 73
34 Leistungsanforderungen an die Schweizer Rundfunkmedien....... 77
341 Leistungserwartungen an die 6ffentlichen Medien............ 79
342 Leistungserwartungen an die lokale Rundfunkmedien .....80
3.5 Modelle zur Messung von publizistischer Leistung und Vielfalt .81
3.5.1 Media Performance (McQuail 1992)......cccccoeveniirenccnennene 82
352 Qualitit in Fernsehprogrammen (Schatz / Schulz 1992)...84
353 Medienleistungen (Meier / Bonfadelli 1994) .................... 86
Forschungsstand ........c...ccocooreiveniiiinenineeecene s 89
4.1 Stationen der FOrschung.........cococevivcinerecicniiiiniccnicecenens 89
42 Leistung und Vielfalt der lokalen Presse (bis 1980).......c..cc....... 90
4.2.1 Gegenstand und Fragestellungen...........ccccoocoeeeuencciniinenn, 90
422 Methoden ... .o 91
423 Exemplarische Pressestudien...........ocooceeeeereecaseneiccrinennne 91
424 Fazit lokale Presse (bis 1980)......cccocenvercvceciinniciniins 95
4.3 Leistung und Vielfalt von Lokalradio und -fernsehen (ab 1980)..97
43.1 Gegenstand und Fragestellungen..........ccccooveuvevriciennnenns 97
432 MEROAETN ...ttt 9
433 Exemplarische Inhaltsanalysen bis 2003.............ccceeeene 99
434 Exemplarische Befragungen bis 2003 ............ccocovmnnens 111
4.4 Fazit und Schlussfolgerungen...........c.cooucvreeuenciniinieinecenns 117
44.1 Forschungsdefizite in der SChweiz..........ccoeemniiiinnnae 120
Die Untersuchungsanlage ..............cocoeeveirivieerecreremesrencennnnans 123
5.1 Fragestellungen und Zielsetzungen ............ccevveeverevermereccecrennvennns 123
52 Die AuSZANESIAZE ...t 125
5.3 Gegenstand und Instrumente der Umsetzung...........cooveueerurnrenens 125
53.1 Die Inhaltsanalyse............cceeeereeeerrerreercnenemncniinsesseses 125
532 Die Expertenbefragung...............eccoeeeeeceerirmiirmnesmiensaeeesens 126
533 Die Publikumsbefragung ...........ccccccoeiinnnennrcnnecsencnns 127
53.4 Zeitliche Einordnung
5.4 Die Untersuchungsriume ............
54.1 Der Raum Zurich ........cooviriiiinniiinnnns s
542 Der Raum ZentralSChWeiz ..........oooevereciciniiieeninineeneees 130
543 Der Raum Aargau........ccooueceieeeccnmemiernnesisesssresssssesonsess 132
544 Der Raum St. Gallen.......cccooceurireeeccncieninnieeneenenseeeens 135
5.4.5 Die Untersuchungsriume im Vergleich .......cooooviveennene 137
Die Inhaltsanalyse...............cccoviieineeiiiieeeeeeeeeseese e seecenns 139
6.1 Fragestellungen und Indikatoren fiir publizistische Leistung .....139

6.2 Methodik und Vorgehen.............c.oovurceeveeennccerioecenecseeeraessnsnens 140



6.3
6.4

6.5

7.1
7.2

7.3

8.1
82
8.3

Die SChPIODE ..ottt 140

Die untersuchten Medien- und Informationsangebote................. 142
6.4.1 RaUM ZUFICH ...
6.4.2 Raum ZentralsSChWeiz ..........ccccccoevevivenennnirneeenne,
643 Raum Aargau......co..occeeveeveiieeiinee it
6.4.4 Raum St. Gallen.........ccoooiiiiiceece e
6.4.5 Die untersuchten Sendungen der SRG

Befunde.........oooii e e
6.5.1 Das Informationsangebot............cc.cceeveecrnrerevnereeneniennnnn.
6.5.2 Geografische Vielfalt.......................
6.5.3 Darstellungs- und Formenvielfalt....
6.5.4 Themenvielfalt...........ccccvvnmminrececccrcneeneeee e
6.5.5 Themenrelevanz............cooveeeonrcivcciininicieceneenenen
6.5.6 AKLEUTSSIIUKIUT «.......cveeereiiaineeceee et vean s s seenes
6.5.7 Perspektivenvielfalt ..o
6.5.8 Exklusivitit der Berichterstattung tiber die Region ........ 175
Die Expertenbefragung..........c.coeoevrernrnnneneencncninenneecneenes

Zielsetzung und Fragestellungen

Methodik und Vorgehen..........cccoveimirnciniicccecen
7.2.1 Das EXperteninterview ......c.cocccocecrmeiiuininucnmeeccneereeneass
722 Datenerhebung und Stichprobe ..........c.coocvcencnnnn. 181
723 Der Interviewleitfaden...........ccooeoeviiiiniinnnnicies 182
724 Die AUSWEITUNE .....cveveieecieneereneeceesni sttt 183

Befunde.......cooooiie e 183
7.3.1 Die Mediennutzung der Befragten ... 183
7.3.2 Die Beurteilung des 6ffentlichen Fernsehens.................. 184
733 Die Beurteilung des privaten Lokalfernsehens................ 188
73.4 Funktionen des 6ffentlichen und privaten Fernsehens.... 193
73.5 Zusammenfassung Fernsehen.............coooovinninnn. 195
7.3.6 Die Beurteilung des 6ffentliches Radios.......................... 196
7.3.7 Die Beurteilung des privaten Lokalradios....................... 198
738 Funktionen des 6ffentlichen und privaten Radios........... 202
739 Zusammenfassung Radio.............cccoonnniiininnnnn 202
7.3.10 Definitionen von Service public........ccococoeiimevncnnncne. 203
7.3.11 Wer erfiillt einen Service public? ... 205
7.3.12 Zusammenfassung Service-public-Leistungen................ 208
Die Publikumsbefragung .........cc.cccoeermeneecnenncineeccnnnenens 211

Fragestellung ..........cooiemriiieceeeeetecencteeee et 211

Methodik und Vorgehen..........occcoioreiiinevnininiicccncnia 211

Befunde.......ooic s 212
83.1 Lokale Integration............ccccoceniiiinnnniniincencnes 212
83.2 Mediennutzung im Lokalraum ...........cocncciininnnn. 213



8.3.3 Medienbewertung .........cococcveveeneicrnvenirnioreniens e s

8.4 Zusammenfassung und Fazit ...,
9  Medienleistung und Medienkonzentration .............ccocvoveennne.
9.1 Faktoren, welche die Lokalmedien beeinflussen
9.2 Der Faktor Medienkonzentration ..............co.coeicciiinininnonencans
9.2.1 Definition und Formen von Medienkonzentration.......... 222
9.2.2 Medienkonzentration und publizistische Vielfalt............ 223
9.3 Der Faktor Medienkonzentration in der Inhaltsanalyse .............. 224
9.3.1 Zusammenfassung der Inhaltsanalyse ........cccocoeeerrnnennnee 227
9.4 Der Faktor Medienkonzentration in der Publikumsbefragung....228
94.1 Wissen iiber Medienkonzentration und Beurteilung........ 228
942 Einstellung zur Medienkonzentration.............ccc.covuereenene 229
9.43 Zusammenfassung der Publikumsbefragung................... 231
9.5 Der Faktor Medienkonzentration in der Expertenbefragung ......232
9.5.1 Medienkonzentration im Raum St. Gallen...........c.ceoeeenn 232
9.5.2 Medienkonzentration im Raum Aargau ...........cccceveevenene 239
9.53 Zusammenfassung der Expertenbefragung ..................... 245
10 Zusammenfassung der Ergebnisse und Fazit............ccouveeneeee. 249
10.1 Leistung und Vielfalt lokaler Medien ........c..oeoevveveeniccnvnniinns 251
10.1.1 Ergebnisse der Inhaltsanalyse...........ooiiiionnnnnncncncns 251
10.1.2 Ergebnisse der Expertenbefragung..........cccooovviveniennunnee 253
10.1.3 Ergebnisse der Publikumsbefragung...........ccovvieiiecnnnce 256
10.2 Medienleistung und Medienkonzentration..............cceveeeecierernenne 257
10.2.1 Ergebnisse der Inhaltsanalyse.........cccccerveeiimniicinenrannnen: 257
10.2.2 Ergebnisse der Expertenbefragung.........ccoccooecvniiicnnenennne 257
10.2.3 Ergebnisse der Publikumsbefragung............coooceenviicnees 260
10.3 Einordnung der Ergebnisse............cccevvereeeeesremrreneernceisiesninenss 260

10.4 Schluss und Ausblick

LALETALUT . ....eeecviieieee et ceeee ettt es e seems st e eersssenesessssaesssnensnaeeseesesnns 269



