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Friiher war alles 'analog'. Das erste Massen-Konsumentengerit mit 'Infor-

mationserlebnis', das digital war, war nicht der PC, sondemn die CD. Dies
fiihrte zu neuem Denken und neuen Méglichkeiten.
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Was konnen wir aus Trendbewertungen lernen: "Wo Vision fehlt, tiber-
nehmen die Buchhalter die Macht'.
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